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1. VOORWOORD 

Geachte lezer, 
 

Super trots bieden wij u hierbij het evaluatieverslag aan van de Rotterdam Street Culture Week 2022. 
De Rotterdamse street culture ontwikkelt zich elk jaar en met dit festival brengen we deze culture 
steeds beter aan het licht te en bouwen we een enorm groot feest met de grootste jongerencultuur 
van de wereld. 

 
Afgelopen edities waren wij heel erg op zoek naar de verbinding met de verschillende sub 
communities die samen de street culture vormen. We hebben de communities goed leren kennen en 
achterhaald welke onderdelen/uitingen hiervan het meeste gebaat zijn bij de springplank van ons 
festival. Met heel veel plezier en trots moeten wij zeggen dat het ons gelukt is om de verborgen 
diamanten van de street culture te laten schitteren in ons festival en dat de formule: “voor en door de 
street culture met een open deur voor iedereen daarbuiten” echt heeft gewerkt. 

 
Denk aan de street sports waar er weer het WK Panna K.O. werd georganiseerd, het Concrete Lions 
basketbal toernooi onder de viaduct waar bij beide onderdelen zowel de dames als heren in de finales 
stonden. Het eerste breakdance event van eigen Rotterdamse bodem sinds 15 jaar zag tijdens RSCW 
het levenslicht en de legendarische bubbling battle Rotterdam vs. Amsterdam was een grote hit. 

 

Het All Caps festival had weer waanzinnige muren, een gedegen workshop traject voor de lokale 
scholieren en gezamenlijk beleefden we een mooi eindfeest in het Mallegatpark waar muziek, food, 
kunst en gezelligheid samenkwam. 

 
Het muziekpodium was een gratis toegankelijk cadeau aan de stad waar de grootste namen van dit 
moment binnen de Nederlandse hiphop scene stonden geprogrammeerd. We werkten hiervoor samen 
met het Downtown festival dat hetzelfde weekend ook een festival had, zodat wij beiden zich 
optrokken aan elkaars momentum. 

 

Trots zijn we ook op de RSCW Creations – nieuwe artistieke samenwerkingen die op initiatief en 
onder artistieke leiding van het festival tot stand kwamen en tot unieke vernieuwende presentaties 
leiden voor het publiek. De shows werden door het publiek zeer goed ontvangen en verschillende 
samenwerkingen krijgen een duurzaam vervolg. 

 

Het festival was deze editie nu veel meer gecentreerd qua locatie op Zuid dan voorheen en we 
hebben voor het eerst gewerkt met een festivalhart in het Mallegatpark. Dit werkte enorm goed omdat 
je gedurende het festival hier altijd iets te doen had of te beleven viel. 

 
De bezoekers die voor het eerst het festival ervaarden gaven aan enorm verrast te zijn over het 
diverse en hoogstaande aanbod wat allemaal gewoon hier uit de eigen stad komt. Daarmee was 
RSCW 2022 een gigantische sprong in de ontwikkeling van het festival. We kijken ernaar uit om 
volgende edities langs de ingeslagen weg het festival -en daarmee de street culture als geheel- verder 
trot bloei te brengen. 

 
 

Stichting Game Changers 

 
 
 

Rotterdam Street Culture Week 
Rotterdam Street Culture week dankt haar bestaan aan de culture. 
Aan de makers, de talenten, de creatieven en de supporters. 
Jullie zijn de échte game changers. Deze is voor jullie. 
KIJK: https://www.facebook.com/Rotterdamstreetculture/videos/747996673210265 

http://www.facebook.com/Rotterdamstreetculture/videos/747996673210265
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2. DOELSTELLINGEN & 
RESULTATEN 

2.1 Reflectie op missie 

In het projectplan is de missie van RSCW als volgt verwoord: 
RSCW (Rotterdam Street Culture Week) wil (inter-)nationale hoogtepunten, competities en grassroots 
ontwikkelingen in Hiphop, Street Art en Street Sport bundelen en presenteren aan een breed publiek, 
en zo bijdragen aan de emancipatie van STREET CULTURE in Nederland en de profilering van 
Rotterdam als dé Street Culture stad van Nederland. 

 
Reflectie: Grotendeels gerealiseerd 
Deze doelstelling is voor een groot deel behaald. Zowel (inter)nationaal, competities als grassroots 
uitingen hebben we goed kunnen programmeren en kunnen laten zien van hun beste kant. Er stonden 
unieke highlights in het programma op iconische plekken. Beginnende partijen en partijen die al jaren 
lang timmeren aan de weg hadden hun plek binnen ons festival 

 

Het bundelen kan nog steeds beter, er waren nog steeds enkele programma onderdelen die toch 
buiten Rotterdam Zuid vielen. Dit zien we in de komende editie graag anders, zodat alle onderdelen 
op beloopbare afstand van elkaar plaatsvinden. Ook het presenteren aan een breed publiek valt nog 
veel winst te behalen. De marketing bij de doelgroepen die dit festival interessant zouden vinden komt 
nog niet voldoende aan. 

 
 

2.2 Reflectie op doelstellingen 

Als uitwerking van de missie waren de volgende doelstellingen geformuleerd voor 2022: 
● Een breder publiek betrekken door de zeggingskracht van Street Culture begrijpelijk te maken; 

● Jongeren betrekken en het gevoel geven dat cultuur ook over hen gaat, dat zij ertoe doen; 

● Street Culture als volwaardige discipline in kunst en sport tot bloei brengen en presenteren; 
● Met innovatieve samenwerkingen een katalysator zijn voor de ontwikkeling van Street Culture; 

● Grassroots organisaties en talenten ondersteunen in hun professionele ontwikkeling; 

● Een maatschappelijke bijdrage leveren aan een samenleving waarin iedereen kansen krijgt. 
● Rotterdam (inter)nationaal profileren als dé Street Culture stad van Nederland. 

 

Een breder publiek betrekken door de zeggingskracht van Street Culture begrijpelijk te maken 
Deels gerealiseerd. De Street Culture werd begrijpelijker voor een breder publiek gemaakt doordat er 
letterlijk vertaalslagen gemaakt werden waarbij er uitgelegd werd wat er gebeurde en waarom 
bepaalde dingen waarde hadden. Bijvoorbeeld de host tijdens de Perfect Beat Challenge in de foyer 
van het Luxor theater die het proces van het creëren van een beat letterlijk uitlegt en overbrengt 
waarom dat een kunstvorm is, zorgde er echt voor dat nieuwe doelgroepen die nog nooit van de 
kunstvorm gehoord hadden geboeid bleven kijken en luisteren. Dus we konden de mensen goed 
vasthouden als ze er eenmaal waren. Ook de optredens in de openbare ruimte, zoals de 
festivalopening op de Coolsingel, trokken sterk de aandacht van het brede stadspubliek. De aanpak 
werkt dus, en verdient het om komende edities zo uitgerold te worden, dat een groter publiek daar 
kennis van kan nemen. 

 
Jongeren betrekken en het gevoel geven dat cultuur ook over hen gaat, dat zij ertoe doen 
Gerealiseerd. Deze doelstelling is zeker gerealiseerd. Dit konden we vooral merken bij de 
programmaonderdelen in de Koepels waar er veel ruimte was voor eigen invulling van jongere 
grassroots onderdelen. De partijen die hier stonden geprogrammeerd zoals Share Your Art, talkshows 
van Pretty Girls love Trap music en Statt Inc. brachten heel specifiek de jongeren van nu binnen die 
onderwerpen en kunstvormen presenteerden die zij zelf inbrachten. Ook in de Gamechanger foto 
campagne zagen de jongeren zichzelf letterlijk terug. Deze werd wijdverspreid over de hele stad 
waardoor zij zichzelf op plekken zagen die ze nooit eerder hadden betreden. 
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Street Culture als volwaardige discipline in kunst en sport tot bloei brengen en presenteren 
Gerealiseerd. Met de sportonderdelen is de volwaardigheid steeds minder een issue. Doordat de 
sport organisaties zichzelf gedurende het jaar sterk profileren en steeds blijven organiseren worden de 
sporten echt als volwaardig gezien. Bij de cultuur programmering merken we dat er onderdelen zijn 
geweest waarbij de artiesten aangeven dat dit de eerste keer sinds lange tijd is geweest dat ze zich 
gerespecteerd voelden voor wat ze doen. Bijvoorbeeld bij de Creations (coproducties op initiatief van 
RSCW) was dit het geval toen de artiesten en sporters betaald werden voor de repetities en op 
bijzondere plekken werden geprogrammeerd. En bij Hedone was het heel bijzonder dat een street 
culture kledingmerk een volwaardige plek in de Bijenkorf kreeg met infostand, eigen rekken op een 
prominente positie. Hoewel er nog zeker stappen zijn te zetten, heeft RSCW daarmee een mooie 
bijdrage geleverd richting meer erkenning voor de Street Culture. 

 
Met innovatieve samenwerkingen een katalysator zijn voor de ontwikkeling van Street Culture 

Gerealiseerd. Er is een aantal innovatieve samenwerkingen tot stand gebracht waar wij erg trots op 
zijn. Vooral in de Creations waar de combinaties: breakdance-BMX flatland, afro dans-freestyle 
voetbal en spoken word-krump gemaakt werden. Uit elke combinatie zijn er unieke 
voorstellingen/presentaties voortgekomen. Een mooi resultaat is dat de nieuwe samenwerkingen een 
vervolg krijgen. Na het initiatief door RSCW hebben de artiesten en sporters zelf de bal opgepakt om 
hun projecten door te ontwikkelen en een groter podium te bieden. Ook met de combinatie tussen 
Share Your Art en Spraakuhloos, die samen een Open Mic hebben georganiseerd, is er een mooie 
ontwikkeling ontstaan. Share Your Art gaf aan dat zij eigenlijk ermee wilden stoppen en dat het RSCW 
het laatste event was wat ze zouden doen. Na RSCW is het roer omgegaan en voelden zij de urgentie 
van het event en hebben ons laten weten dat zij het nu meerdere malen per jaar willen gaan 
organiseren. 

 

Grassroots organisaties en talenten ondersteunen in hun professionele ontwikkeling 
Gerealiseerd. Deze ontwikkeling lag vooral bij de partijen die een combinatie van een talkshow, 
muziekprogramma en performance deden in de Koepels in het Mallegatpark. Dit waren de jongste 
grassroots partijen die voor de eerste keer op dit niveau aan het organiseren waren. Dit doel is 
behaald, elke partij gaf aan dat ze heel blij waren dat ze mochten experimenteren met nieuwe 
concepten en dat ze de vrijheid hadden om dit in samenwerking met RSCW in te vullen. Op het 
moment dat er meer ondersteuning nodig was dan kon het team van RSCW de nodige support 
bieden. Dit waren vooral Statt Inc, Pretty Girls love Trap Music en de Nuno van Flow. 

 
 

RSCW Mainstage @ Downtown Festival 
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Een maatschappelijke bijdrage leveren aan een samenleving waarin iedereen kansen krijgt 
Deels gerealiseerd. Tijdens de talkshows zijn gender equality, kansengelijkheid, discriminatie en 
empowerment van minderheden uitvoerig besproken. Ook in de programmering zijn er onderdelen 
geweest die leden van de LGBTQ community de veiligheid boden om zichzelf te uiten en kunst met 
elkaar te delen. Denk aan de Rotterdam Roller Rave LGBTQ editie en de vogue workshops in de 
Koepels. Dit blijft echter nog steeds een groot punt van aandacht en we hebben een lange weg te 
gaan om een festival te bouwen waarin daadwerkelijk iedereen voelt dat zij daar thuis horen. 

 

Rotterdam (inter)nationaal profileren als dé Street Culture stad van Nederland 
Niet voldoende gerealiseerd. We merken dat het nog steeds heel moeilijk blijft om op de juiste 
manieren te communiceren met alle verschillende communities in Rotterdam. Om daarnaast de stap 
te zetten naar bekendheid in andere steden bleek een brug te ver. Andere steden hebben street 
culture vaak al niet heel erg hoog op de agenda staan, en ook nationale media besteden er weinig tot 
geen aandacht aan. Dat maakt het lastig om Rotterdam ook buiten de stad op de kaart te zetten als 
de plek waar het allemaal gebeurd. Het is een boodschap die nu nog niet voldoende aankomt. Ook 
merken we dat veel Rotterdamse organisatoren erg bescheiden zijn over de kwaliteit van hun 
projecten. We willen hen volgende edities graag helpen meer zelfbewust naar buiten te treden, zowel 
in de stad als daarbuiten. 

 
 

2.3 Successen en leermomenten 

 
Successen 

 

• Unieke diverse programmering van diverse Street Sports, -Arts en -Culture 

• Concentratie in Rotterdam Zuid zorgde voor meer samenhang en een betere publieksbeleving 

• Het festivalhart in het Mallegatpart was een goede trekker voor het publiek 

• Grassroots organisatoren en jongeren konden zich sterk identificeren met RSCW 

• De eigen Creations brachten inhoudelijke verdieping, nieuwe duurzame samenwerkingen en 
aantrekkelijke publiekspresentaties. 

 
 

Verbeterpunten 
 

• Gezamenlijke marketing en communicatie met programmapartners verliep stroef 

• Productie verantwoordelijkheden moeten helderder 

• Het vergunning aanvraagproces moet eerder en beter voorbereid worden 

• In de productiefase waren er te weinig handen om het werk op de vloer gedaan te krijgen 

 

Leermomenten 

 

• Door de spreiding van de citydressing over heel de stad, was de zichtbaarheid in de wijk in 
Rotterdam Zuid waar we neerstreken zelf te klein. 

• De kaartverkoop voor het muziekpodium in samenwerking met Downtown verliep slecht, 
uiteindelijk is besloten dit toch gratis te organiseren. Hoofdact Kevin trok redelijk wat publiek, 
maar over het geheel genomen bleef het bereik ver achter bij de ambitie. 

• Nog niet alle projectonderdelen waren op Rotterdam Zuid, volgende editie proberen we ook 
freerunning, beatbox en International Dance League te betrekken bij het festivalhart. 

• Zakelijke afspraken met team en partners moeten in een eerder stadium gemaakt worden 
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3. GEREALISEERD 
PROGRAMMA 

3.1 Versterken signatuur 

Uniek aan de signatuur van het festival is dat culturele en sportieve elementen in gelijke mate de 
inhoud en uitstraling dragen. De sportonderdelen van het RSCW hebben stabiel elk jaar programma 
onderdelen die veel publiek trekken. De kunst en cultuur onderdelen hebben een kern van 
programma’s die elk jaar terug komen en daarnaast een veel grotere huls met programma’s en 
partnerschappen die steeds wisselend. 

 
In de culturele programmering zien we een aantal hoogtepunten die we komende edities meer naar de 
kern kunnen trekken, zoals: Bubbling battle, Roffa Breakin’, Punch Out Battles, Share Your Art en 
Perfect Beat Challenge. Deze programma onderdelen hebben op een zeer positieve manier het 
RSCW verrast. 

 

Met de RSCW Creations is met succes een nieuwe lijn toegevoegd, waarmee RSCW haar signatuur 
zet door verschillende disciplines en kunstenaars samen te brengen in een gezamenlijk 
productieproces onder artistieke aanvoering van de artistiek directeur Rajiv Bhagwanbali. Hiermee 
laat het festival zien wat het in huis heeft, ontstaat innovatie vanuit samenwerking, en bieden we het 
publiek unieke en aansprekende performances de nergens anders in deze vorm te beleven zijn. 

 
Daarmee zijn belangrijke stappen gezet om de krachtenbundeling te overstijgen en met slimme 
keuzes in locatie, partnerschappen en innovatie tot een eigen unieke en voor het publiek herkenbare 
signatuur te komen. 

 
 

3.2 Programma Festivalhart 

A. Dwarsdoorsneede van het festival / de street culture 
Het festivalhart in het Mallegatpark was voor ons de eerste keer dat we verschillende programma 
onderdelen centreerden op één plek. Er ontstonden magische momenten waar we vooral in de 
Koepels in het park bewoners en artiesten samen zagen komen. Het park leefde als nooit te voren 
waarin de barbecues uitverkochten, er gedanst werd op het gras en de programmering in de Koepels 
zorgde voor tranen van ontroering bij het publiek. Dit gebeurde bijvoorbeeld bij de open mic sessies 
van Spraakuhloos en Share Your Art. 

 
Een tegenvaller was dat door de regen het buitenterrein de eerste dagen niet tot bloei kon komen. Het 
plan was om buiten een mobiel podium van het Volkstheater neer te zetten wat zorgde voor een extra 
aantrekking van het publiek. De weersvoorspellingen hebben daar echter een stokje voor gestoken. 
We besloten in de week zelf om het buitenprogramma te verplaatsen naar de Koperslagerstraat. 
Alhoewel dat 5 min loopafstand is, merken we toch dat we daardoor de kracht van muziek en 
programma buiten echt hebben gemist. Doordat de twee programma onderdelen uit elkaar werden 
getrokken konden ze elkaar niet versterken 

 

In het weekend werd het beter weer en organiseerden we samen met All Caps een feestelijke 
afsluiting in het Mallegatpark. Toen ontstond het beeld zoals we dat voor ogen hadden: vrolijke 
mensen, een gevarieerd programma, workshops, goede muziek, eten en drinken, en alles in Street 
Culture sferen. Dat is een gevoel en uitstraling waar we komende editie graag op door bouwen. 
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Grassroots: Share your art & Kijk je kop 
Bij de grassroots programmeringen zijn we super tevreden met wat er gerealiseerd is. 

 
Share Your Art heeft een unieke combinatie kunnen maken met Spraakuhloos. De twee partijen 
konden goed met elkaar overweg en zetten een programmering neer die elkaar aanvulde. Een 
magische avond met artiesten van verschillende niveaus. Inspirerend voor uitvoerder en participant. 
Hoogtepunt was een aantal lokale artiesten die RSCW alleen maar kenden van internet flyers en die 
uiteindelijk op het hoofdpodium van het event terecht kwamen. 

 

Ik kom helemaal niet uit deze wereld, maar de spoken word performances hebben 

me echt geraakt en tot tranen toe ontroerd. Ik wist helemaal niet dat dit gebeurde en 

dat het zo goed was!" Bezoeker Share your Art 

Kijk je Kop beleefde zijn beste editie tot nu toe. De samenwerking met het podium Islemunda bleek 
een goede move te zijn. De voorstelling in de grote zaal was helemaal uitverkocht. Het lachen, gieren, 
brullen in combinatie met de liedjes die er gezongen werden en de raps die er gedaan werden waren 
de perfecte combinatie om het publiek te enthousiasmeren. De ambitie is om komend jaar de 
voorstelling meerdere malen te laten spelen in het festivalhart. 

 
 

B. Maatschappelijk geëngageerd cultuurprogramma 

Ondernemerschap – i.s.m. House of Urban Arts en House Jam 010 
Gender Equality – i.s.m. Alien Mag, Kiki House of Angels Krump4Life 
In aanloop naar het festival bleek dat House of Urban Arts en Alien Mag om verschillende redenen 
niet konden meedoen. Dit betreurden wij enorm. Wij leren hieruit dat we ook met de grassroots 
partijen opdrachtovereenkomsten moeten maken en elkaar daaraan houden. 

 

Daarop is besloten de thema’s Gender en Ondernemerschap samen te voegen in een programma 
met Kiki House of Angels met House Jam 010. Beide communities weten van elkaar, maar kennen 
elkaar niet goed genoeg en dat was hier de ideale mogelijkheid voor. Dansers uit heel Nederland en 
daarbuiten (Engeland, Frankrijk, Belgie) kwamen langs om de avond bij te wonen. Zowel de 
workshops als het avond programma waren even druk bezocht en we werden zelfs verrast door een 
bezoek van drie middelbare schoolklassen uit België die op schoolreis waren in Nederland en het 
evenement bezochten aan de hand van de website! 

 
Statt Inc. had een all female programma waarin ondernemerschap onder vrouwen werd besproken. 
De veilige ruimte en de huiskamersfeer setting zorgde ervoor dat het programma goed tot zijn recht 
kwam. Zodanig goed dat ze in december 2022 graag nog een editie willen organiseren in de Koepels! 

 

Krump4Life verzorgde als afsluiting van de avond een demonstratie van krump. De voorstelling 
zorgde voor een unieke kijk in elkaars werelden en is goed ontvangen. De krump community kreeg 
het gevoel dat de theatervloer het exploreren waard is. Een aantal van de deelnemers van Krump4Life 
hebben dan ook kort na deze editie een theatertour gedaan met een aantal voorstellingen. 
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Peace & Violence – i.s.m. Productiehuis Flow, Team Enkelband, Bubbling Battle 

Deze dag hadden we heel veel pech met de regen. De programmaonderdelen van Flow en Enkelband 
stonden op het buitenpodium geprogrammeerd. Doordat het met bakken uit de hemel kwam vallen 
zijn we uitgeweken naar een alternatieve locatie aan de Koperslagerstraat waar we nog geprobeerd 
hebben de DJ te draaien en wat workshops aan te bieden, maar door het late wisselen wits het 
publiek de weg hier naar toe niet te vinden. De regen was te veel voor de mensen om het huis uit te 
gaan en de afstand tussen de koepels en de Koperslagerstraat was te ver lopen in de regen. Dit 
onderdeel is helaas letterlijk in het water gevallen. 

 
De bubbling battle daarentegen, die in de Koepel plaatsvond, was een enorm succes. De battle was 
uitverkocht en het zat vol met de communities uit Rotterdam en Amsterdam. De lokale tv zender Open 
Rotterdam en FunX hebben hier nog aandacht aan besteed. De catering was uitverkocht en de sfeer 
was zeer goed. Een legendarisch evenement is na langer dan 20 jaar teruggekomen! Komend jaar 
willen we dit zeer zeker weer terug laten komen en de aanjager blijven achter deze Rotterdamse 
dansstijl. 

 
Kruisbestuivingen – i.s.m. Breaking Convention, Spraakuhloos, SKVR Brassband e.v.a. 
De kruisbestuivingen hadden als doel om verschillende partijen die normaliter niet met elkaar in contact 

zouden komen te matchen met elkaar om daar een meerwaarde uit te halen. Dit is op 

verschillende vlakken gebeurt. Breakin Convention was daar een mooi voorbeeld van waar drie shows 
kwamen uit zes verschillende disciplines. Daarnaast ontstond een nieuwe samenwerking tussen 
Spraakuhloos en Share Your Art. 

 

C. Workshops 8-18 jaar 
De workshops hebben we grotendeels moeten verplaatsen naar de Koperslagerstraat wegens de 
slechte weersvoorspellingen. We merken hierdoor dat de opkomst hiervoor minimaal was. We hebben 
nog wel straat voetbal en basketbal op de velden kunnen doen. Het probleem was dat we de knoop 
pas een week van tevoren echt konden doorhakken omdat het zo onvoorspelbaar bleek. Door de last 
minute wijziging naar een andere locatie en de heftige regenval op de dagen dat de workshops 
gepland stonden was de opkomst erg laag. 

 
We leren hieruit dat je niet weersafhankelijk moet zijn en dat je van tevoren al de werving moet 
hebben gedaan voor de workshops. Op de dag zelf mensen werven is te risicovol. Komende editie 
willen we dan ook workshops doen op inschrijving en binnen. 

 

D. Step into our world Pendelbus 
De pendelbus heeft uiteindelijk gereden en was vooral behulpzaam als verkenning van het totale 
festival. Op zaterdag middag organiseerden we een tour met genodigden langs verschillende 
onderdelen van het festival. De deelnemers kregen daardoor een goede indruk van de kwaliteit en 
diversiteit van de programmering. Deze tour is heel erg goed bevallen. Tijdens de reis hadden we een 
mooie beatbox act aan boord en het gesprek met elkaar kwam goed op gang. We leren wel dat het 
verstandiger is om het festival zodanig te centreren dat een pendelbus niet nodig is. Er komt te veel bij 
kijken om dit voor een groter publiek te kunnen organiseren. 
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3.3 Crossovers & Creations 

De crossovers en creations hebben het doel om het RSCW festival ook een uniek DNA te geven met 
onderdelen die je echt nergens anders kan zijn. De onderstaande onderdelen hebben hier de eerste 
stappen in gezet: 

 

Openingshow Bijenkorf 
Voor de opening van het festival hebben we een groots opgezette street culture show uitgevoerd 
samen met de brassband, street sporters, beatbox, afrodance en breakdance. Dit spektakel trok 
enorm veel bekijks en zorgde ervoor dat honderden mensen uit de stad kennis maakten met de street 
culture. Voorbijgangers, jongeren, ouderen, expats, allen kwamen voorbij en stonden gefascineerd te 
kijken hoe de show zich voltrok. Het doel om hiermee een nieuwe doelgroep bewust te maken dat 
street culture en Rotterdam onlosmakelijk verbonden zijn werd daarmee zeker bereikt. 

 
Op de dag zelf besloten we om niet alleen maar voor de Bijenkorf te spelen maar echt door de stad 
heen te lopen en meerdere opvoeringen te doen. Dit bleek een goede beslissing. Het maakte niet uit 
waar we kwamen, de aandacht werd getrokken en het publiek was enthousiast. We leren wel dat er 
meer regie moet op de show omdat het soms meer leek op een georganiseerde improvisatie show 
dan een volledige voorstelling. Komend jaar gaan we hier zeker mee door. 

 

RSCW X Spraakuhloos 
Spraakuhloos werkte samen met Share Your Art. De unieke samenwerking zorgde ervoor dat ook 
Spraakuhloos een kijkje kreeg in de wereld van beeldend kunstenaars, comedians, beatboxers en 
schilders waar ze zelf nog niet eerder in hadden gekeken. Wat we wel geleerd hebben is dat het 
programmeren van dit onderdeel tijdens het muziekfestival op de Willemsplein niet wenselijk is omdat 
het publiek dan moet kiezen. Volgende keer worden dit soort onderdelen op andere tijdstippen 
gepland. 

 
RSCW X Breakin’ Convention 
De drie voorstelling met de unieke combinaties die uit deze ontmoeting voortgekomen zijn waren een 
groot succes. Uit de samenwerking met Jonzi van Breakin Convention kwam heel veel frisse energie 
die aanstekelijk werkte op de artiesten en sporters. De voorstellingen zijn allemaal gespeeld en erg 
goed ontvangen. Soms voor een groot publiek en soms voor een veel intiemer publiek. 

 
Alle artiesten hadden de intentie om naderhand verder te gaan ontwikkelen met theater en waren 
geïnspireerd om de gemaakte voorstelling zelf verder op te pakken en uit te diepen. Een groot 
leermoment is wel dat er een aparte productiemedewerker op de voorstelling moet zitten om alle 
praktische zaken te regelen. Nu deed de artistiek directeur dat zelf en dat zorgde voor veel onrust. De 
ambitie is om komend jaar nieuwe makers uit Rotterdam te betrekken om dit mee te organiseren. 
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RSCW x Wereldmuseum 

Het Wereldmuseum heeft ons in principe een carte blanche gegeven voor de invulling van hun 
bijdrage. Hieruit is de foto- en video expositie op het Centraal Station voortgekomen met foto’s van 
Stacii Samidin. Alhoewel het een top locatie is en we erg blij zijn met het Centraal Station, blijft het 
heel moeilijk om de perfecte invulling te geven aan deze plek en om te meten hoe effectief het nu 
eigenlijk is. Het is erg kostbaar om daar te staan en we betwijfelen of de voorbijgangers het RSCW 
hierdoor ook inhoudelijk hebben leren kennen. Volgend jaar wordt gekeken of en hoe we dit kunnen 
versterken. 

 
RSCW x LantarenVenster 
In LantarenVenster organiseerden we voor de allereerste keer het Street Culture Film festival. We 
waren verrast om te zien dat er veel wordt gefilmd op hoog niveau binnen de street culture. We 
hadden een groot aantal street culture films waar we een selectie uit moesten maken. Het uiteindelijke 
programma was om heel erg trots op te zijn. De avond was mooi en inspirerend, vooral vanaf het 
inhoudelijke programma van Grand Loge waar de filmvertoningen werden afgewisseld met live 
performances. Wel moeten we signaleren de bezoekersaantallen van deze onderdelen achter bleven 
bij de ambitie. Komend jaar zullen we het film festival niet meer organiseren. Er is genoeg film, maar 
vooralsnog te weinig publiek. 

 

RSCW Fashion project 
Het Hedone fashion project kreeg een hele mooie wending. We zijn in gesprek geraakt met de 
Bijenkorf en hebben aangeboden gekregen om een eigen RSCW x Hedone stand te plaatsen in de 
winkel. Twee weken lang mocht Yorbi van Hedone zijn verhaal doen en zijn items verkopen op een 
top locatie binnen de winkel. 

 
Ook stond Hedone tijdens het festival bij het grootste deel van de verschillende programma 
onderdelen met een eigen stand waar de RSCW kleding verkocht werd. Hier viel de verkoop wat 
tegen. Komend jaar kijken of dit op een betere manier te organiseren is, bijvoorbeeld te leren van 
Robey, die ook in de Piekstraat zit en een kledingmerk is dat het erg goed doet bij onze doelgroep. 

 
 
 



11  

3.4 RSCW Mainstage @ Downtown Festival 

Samen met festival Downtown organiseerden we het RSCW Mainstage op het Willemsplein met de 
vooraanstaande artiesten Geel, Jonna Fraser & The Lions, ADF Samski, Dragonfruit en hoofdact 
Kevin & The Animals. 

 

Het Mainstage heeft een aantal belangrijke leermomenten opgeleverd. Door de grote concurrentie met 
andere festivals die dezelfde dag gratis toegang hadden, besloten wij twee weken van tevoren om ook 
over te stappen op gratis. Dit was lastig communiceren omdat we tot dan toe steeds een ticketprijs 
communiceerden. Daarbij was de marketing voor het publiek onduidelijk doordat het een 
samenwerking was met het Downtown Festival van de Nieuwe Lichting. Hierdoor werd hetzelfde 
programma via twee kanalen gecommuniceerd. Bij het publiek en de partners zorgde dit voor 
verwarring. Wat is het nu precies? 

 
Programma inhoudelijk hebben we een top line up neergezet die in principe het algemene publiek in 
Nederland goed zou moeten aanspreken. Toch vielen de bezoekersaantallen tegen. Deels had dit te 
maken met de slechtweer periode waarin het festival plaatsvond, en het gegeven dat het Mainstage in 
de openlucht plaatsvond. Maar het had ook te maken met een mismatch tussen waar het RSCW 
festival voor staat en het programma van het RSCW Mainstage. Het festival is vooral gestoeld op de 
niches van de betrokken culturele communities, daar is het grootste deel van het programma op 
gebaseerd. Het mainstage programma is echter vooral aantrekkelijk voor een breder publiek met een 
meer algemene smaak, dat RSCW nog moet ontdekken. 

 

Voor komende editie nemen we deze les qua programma en communicatie mee, met als uitgangspunt 
het zorgen voor één helder verhaal, met een duidelijke afzender, waar de verschillende 
publieksgroepen zich goed aan kunnen verbinden. 

 

Ik heb de kinderen meegenomen en vanaf het moment dat ADF Samski opkwam 

hebben ze vooraan staan meezingen en dansen. Wij doen gezellig wat drankjes en de 

kids zijn happy, top dag! Bezoeker 
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3.5 Street Culture partners 

ALL CAPS 

ALL CAPS is hét Street Art festival in Rotterdam dat steeds in een andere wijk neerstrijkt om murals te 
maken met artiesten uit heel de wereld. RSCW heeft vooral op de zondag een inhoudelijke bijdrage 
geleverd in het Mallegatpark. Het ALL CAPS programma behelst een week lang met fietstours, 
workshops en lectures. Het slotevent in het Mallegatpark was erg gezellig op de zondag waar we een 
heuse blockparty bouwden. De hoogwerkers in het park die door de artiesten werden gepaint, de 
foodtrucks en de muziek bus op het terrein maakten een geweldige sfeer. Het was de eerste keer dat 
we de productie op ons namen, wat een aantal leermomenten opleverde qua terrein indeling die we 
een volgende keer zeker meenemen. 

 

 

International Dance League 
Tijdens RSCW vonden de voorrondes plaats in Thalia. Het finale weekend was een paar weken later 
in Theater Rotterdam. International Dance League beleefde haar beste editie tot nu toe! Er waren 
meer dan 600 deelnemers en de finales werden op nationale televisie uitgezonden met een 
documentaire van meer dan 45 minuten. De finale editie was uitverkocht en de voorrondes waren 
super goed bezocht. Dit jaar was de allereerste keer dat er een teenager categorie was wat zorgde 
voor veel meer draagvlak bij het publiek! 

 
Perfect Beat Challenge 
Tijdens de Perfect Beat Challenge maakten de deelnemers in een uur tijd de perfecte beat, waarbij ze 
gebruik maakten van door de organisatie geleverde samples. Het concept werkte heel erg goed in 
LantarenVenster. Hier ontmoetten we en nieuwe onverwachte doelgroep van mensen die in de foyer 
waren en echt heel geïnteresseerd raakten in het maak proces en de uitkomst van de challenge. Voor 
herhaling vatbaar, komend jaar willen we iets meer budget vrijmaken zodat we groter kunnen 
uitpakken met de challenge. 

 

NK Beatbox 
In Bird vond het Nederlands Kampioenschap Beatboxen plaats. Direct vanaf het begin om 12 uur ’s 
ochtends waren de zalen zeer goed gevuld met een enthousiast publiek. Hoogtepunten waren een 
heus beatboxkoor dat ter plekke ontstond en de nieuw geïntroduceerde loopstation battles. De 
opkomst was heel erg mooi en we hebben voor de eerste keer ooit Swiss Beatbox in huis gehad die 
een wereldautoriteit is op het gebied van beatbox media. Rotterdam was even wereldnieuws. 
Komend jaar gaan we weer verder met het kampioenschap! 

 
 

Wow, dit is gewoon de eerste keer dat ik een van mijn idolen op het podium zie! Ik 

volg hem al een tijdje en ik had nooit gedacht dat ik hem live zou kunnen ontmoeten. 

Ik heb net voor zijn optreden een foto kunnen maken met hem en hij volgt mij nu 

terug op Instagram ................................................ hoe vet! Bezoeker NK Beatbox 
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3.6 Urban Sports 

NK BMX & Teenage Riot Skateboard @ Skateland 

De Olympische voorrondes bij het NK BMX park waren dit jaar goed bezocht en een groot hoogtepunt 
binnen Skateland. Ook is de Teenage Riot een event wat elk jaar alleen maar groeit. Deelnemers 
kwamen dit jaar weer van over heel de wereld. Denk aan Brazilië, Argentinië en de Verenigde Staten. 

 
Komend jaar willen we iets meer gaan inzetten op de meest populaire onderdelen die Skateland 
organiseert omdat de organisatie van Teenage Riot aangeeft dat ze door te weinig financiën mogelijk 
genoodzaakt zijn om naar een andere stad of land uit te wijken. We gaan in gesprek om te kijken waar 
we hun event nog meer kunnen ondersteunen, zodat het interessant voor ze blijft om in Rotterdam te 
blijven. 

 

 
WK en Open Panna Knock Out Tournaments 
Dit keer was de locatie van het WK Panna onder het Varkenoordse viaduct wat goed werkte voor de 
scene. Het was weer erg druk en zagen veel dezelfde gezichten als voorgaande jaren naast nieuwe 
toeschouwers. Wel willen de komende editie de onderdelen nog mee gaan clusteren op één locatie 
zodat de verschillende sporten en disciplines elkaar tegenkomen in het zelfde gebied. 

 
 
 
 

 
Heel leuk dat dit plaatsvindt, dan 

wordt het pleintje tenminste voor 

wat positiefs gebruikt. Ik wist 

ook niet dat die jongens van de 

buurt zo getalenteerd waren met 

de bal joh. Ik kijk me ogen uit. 

Buurtbewoner Panna K.O. 
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Roffa Breaking 
Rotterdamse breakers sloegen de handen ineen om de breakscene in Rotterdam een boost te geven. 
Om de jeugd te inspireren, organiseeren een aantal belangrijke spelers in de stad de komende jaren 
samen verschillende activiteiten. Tijdens RSCW 2022 introduceerden we een nieuw battle event 
“Roffa Breaking”. Bij Roffa Breaking streden duo’s om een prijzengeld van 1000 euro en is er een solo 
kids battle (t/m 14 jaar) waar 100 euro te winnen was. Nationale en Internationale Breakers maakten 
hun opwachting in een competitie op hoog niveau. 

 
Het evenement was zeer succesvol evenement voor kids, ouders en tieners. Het was de eerste keer 
dat de Rotterdamse breakdance community samen is gekomen en iets heeft georganiseerd op dit 
niveau. Het is een enorme aanjager geweest voor alle deelnemers en organisatoren. In december 
2022 wordt er een spin off georganiseerd door de groep omdat ze het zo positief hebben ervaren. 

 

Ik weet helemaal niet of mijn kind hier uiteindelijk mee verder gaat, maar hij komt 

altijd zo blij thuis. Hij battled nu voor de eerste keer en hij heeft verloren, maar moet 

je kijken wat voor een plezier die jongen heeft. Dat is toch waar je het voor doet he

 ................................ " Ouder van een deelnemer Roffa Breakin' 
 

 
RK (Rotterdams Kampioenschap) Speedstyle Freerunning 

Speedstyle freeruning was wederom een erg populair onderdeel. De absolute Nederlandse top was 
aanwezig en het is inmiddels uitgegroeid tot het meest legitieme event binnen de freerunning 
community. Het enige grote punt van aandacht is de locatie. Twee jaar achter elkaar heeft het 
plaatsgevonden in Rotterdam West. Komend jaar is het de bedoeling dat we echt op Zuid gaan zitten 
in de Piekstraat waardoor het volledig tot zijn recht kan komen ook voor ander nieuw publiek! 
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World Of Streetball - Street Basketball 
Net als de Panna Knock Out was ook het World of Streetball een super goed evenement voor de 
scene waar eigenlijk niets op aan te merken viel behalve de locatie. Door de afgelegen locatie trekt 
het event weinig publiek van buiten de scene. Komend jaar willen we dit onderdeel in de Piekstraat 
organiseren zodat het veel breder in de belangstelling komt te staan. Want dat verdient het zeker. 

 
 

3.7 Impact op deelnemers en bezoekers 

De impact van het RSCW uit zich op verschillende niveaus. Die van het individu, die van de 
organisatie, die van de stad en die van het land. In de jaren dat het festival wordt georganiseerd 
worden er relaties gebouwd binnen en met de street culture communities die steeds waardevoller zijn. 
Een aantal voorbeelden: 

 
Tijdens de open mic van Share Your Art x Spraakuhloos participeerde een jongen die diezelfde 
ochtend zag dat er iets werd opgebouwd in zijn wijk. Hij gaf aan dat de ruimtes nooit gebruikt worden 
voor iets positiefs en dat hij sinds kleine jongen al in het park komt. Hij vertelt dat hij een liefde heeft 
voor poëzie maar dat hij het eng vindt om het voor te dragen. Die avond raapt hij de moed bij elkaar 
om voor te dragen sinds 20 jaar. Geëmotioneerd loopt hij van het podium af en vertelt hij ons trots dat 
hij eindelijk zijn wijk heeft kunnen representen. 

 
In het Mallegatpark kwamen we ook erachter dat er verderop de straat jongens waren die daar 
regelmatig buurt barbecues organiseerden. Ze verkochten nooit super veel maar het was altijd wel 
gezellig. Wij hebben ze aangesproken en gevraagd of ze heel de week de catering wilden doen 
tijdens het RSCW. Van de 5 dagen verkochten deze lokale ondernemers drie keer uit. Wat geweldig 
om als festival een boost te kunnen geven aan lokaal ondernemerschap. 

 
Hedone, het street culture kledingmerk waar we nu al 3 jaar mee samenwerken, mocht dit jaar een 
verkoopplek inrichten in de Bijenkorf. Het merk is daar enorm opgevallen bij verschillende 
doelgroepen die normaal high end fashion kopen en er zijn goede aanbiedingen gedaan op de 
collectors items. De grootste impact kwam echter na het festival. Hedone is benaderd door meerdere 
partijen omdat ze te horen hadden gekregen dat hij in de Bijenkorf stond. Er zijn opdrachten uit 
voortgevloeid en er is een netwerk gecreëerd waarin Hedone zich nu kan profileren als een merk dat 
door grote commerciële partijen versterkt wordt. 

 

Juist deze voorbeelden waarbij impact soms vanuit onverwachte hoek tot stand komt, vinden we 
inspirerend. Een van de grootste impacts die we dit jaar hebben gehad, is de oprichting en 
ontwikkeling van het Roffa Collectief. Sinds afgelopen jaar wordt er elk kwartaal een "Roffa" Street 
culture meetup gehouden om de belangen van de street culture te behartigen. Er wordt informatie 
uitgewisseld, workshops gehouden, plekken ontwikkeld, financiën gecreëerd en ideeën uitgewerkt die 
waardevol zijn voor de ontwikkeling van de Street Culture. De rol van het RSCW als katalysator van 
de emancipatie van de street culture wordt daarmee steeds duidelijker. En daar zijn we heel trots op! 



16  

4. MARKETING 

4.1 Reflectie marketingdoelen (uit projectplan) 

Kwalitatieve doelstellingen 
● De nationale Street Culture scene en liefhebbers prikkelen om naar RSCW te komen. 

● Het hele jaar door verbinding en interactie blijven creëren met de opgebouwde achterban. 
● Mensen van buiten de Street Culture informeren, emotioneel betrekken en mobiliseren. 

● Het in kaart brengen van de bezoekers van RSCW middels publieksonderzoek. 
● De Facebook community nieuw leven inblazen met behulp van het ambassadeursprogramma. 

● Het versterken van de gemeenschappelijke RSCW-campagne met partnerorganisaties. 

 

Kwantitatieve doelstellingen 
● Een publieksbereik van 50.000 bezoekers en deelnemers, waarvan 4.600 betalend 

● Minimaal een verdubbeling van het aantal volgers op Instagram, van 2.194 naar 5.000 
● Minimaal 20% groei in de primaire doelgroepen van 24 tot 35 jaar en 36 tot 44 jaar. 

● 500.000 personen bereik in Free Publicity Nationaal 
● 200.000 personen bereik in Free Publicity Regionaal 

● Test case voor 600 passepartout tickets. 

● Minimaal 65% van de Rotterdammers moet een marketinguiting van RSCW zien. 
 

Reflectie 
Al met al kunnen we stellen dat de kwalitatieve marketingdoelstellingen grotendeels en de 
kwantitatieve doelstellingen deels zijn behaald. Hoewel we grote aantallen mensen hebben bereikt via 
online en outdoor campagnes had dit nog niet het gewenste effect, namelijk een enorme groei in het 
bezoekersaantal. Dit komt mede door de keuze van een relatief onbekende en minder bereikbare 
locatie van het Festivalhart, slechte weersvoorspellingen, concurrentie van soortgelijke festivals en het 
feit dat branding een aantal jaar nodig heeft om te landen. Ook is het de vraag of de wijze van 
campagnevoering effectief genoeg was. Deze lessen nemen we mee in de keuzes voor komend jaar. 

 

Fysiek Bereik 
RSCW 2022 heeft ruim 14.000 bezoekers getrokken, waarvan zo’n 1300 deelnemers. De beoogde 

publiekstrekkers die worden georganiseerd door de grotere partners (All Caps, RSCW Music Stage 
tijdens Downtown, Panna K.O., NK BMX ) trokken minder mensen dan verwacht. We zien hiervoor 
verschillende redenen: zoals het gebruik van minder bekendere locaties in Zuid, slecht weer, andere 
hiphop festivals en een overvolle evenementenzomer. Ook op het gebied van promotie bleek het 
lastig om mensen te mobiliseren, hoewel de zichtbaarheid flink verbeterd is. 
Ook het Streetart onderdeel ALL CAPS trok minder bezoekers dan voorgaande jaren. Waar ALLCAPS 
eerdere edities tot wel 20.000 bezoekers betrok bij RSCW, bleef dat aantal steken op 3000. Mogelijke 
oorzaken zijn de nieuwe naam van het festival en de locatie. Dit zijn leerpunten die we meenemen. 

 
Betaald bereik 
Hoewel de muziekstage i.s.m. met Festival Downtown in eerste instantie een betaalde stage was, 
bleek twee weken van te voren dat de kaartverkoop slecht liep. Mede door een overvolle 
festivalzomer, lastminute beslissingen van festivalgangers, veel concurrentie van andere 
hiphopfestivals op dezelfde dag binnen Rotterdam (oa. Get Loose en Notes) en daarbuiten (Parels 
van de Stad in Amsterdam) en slechte weersvoorspellingen hebben we besloten de muziekstage 
alsnog gratis te maken. Het bereik van andere betaalde onderdelen (oa. in Skateland, Bubbling Battle 
en NK Beatbox) lagen meer in lijn met de verwachtingen. 

 
Online bereik 
Andersom was het bereik via media en free publicity veel hoger dan beoogd. Via live streaming keken 
zo’n 14.000 mensen mee naar onderdelen Panna Knock Out, NK Beatbox en Punch Out Battles. 
Vervolgens werden de aftermovies, videosnippets, reels en andere impressies werden door zo’n 3 
miljoen mensen bekeken. Een resultaat om trots op te zijn en dat aangeeft dat de Street Culture 
breed omarmd wordt in de samenleving. 
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4.2 Strategie en middelen 

Afgelopen jaar wilden we de naamsbekendheid en publieksbereik van RSCW een flinke boost geven, 
na 2 Covid-jaren waarin het festival nog niet helemaal tot zijn recht kon komen. Om de marketing te 
professionaliseren en de beoogde impact te realiseren, is een samenwerking aangegaan met het 
bureau We Are Creatives United, die ruimschoots ervaring heeft met de marketing van grote events 
en festivals zoals Amsterdam Dance Event. De editie 2022 stond in het teken van het optimaliseren 
van het marketingorganisatie, het optimaal benutten van geboden mediakanalen, verbeteren van 
samenwerking met de partners en het verhogen van de zichtbaarheid. 

 

Campagne 
In de Game Changers campagnes richten wij ons op sleutelfiguren binnen de verschillende Street 

Culture Communities en disciplines die meewerken aan het RSCW-programma. Mensen die van grote 
betekenis zijn voor de emancipatie van hun discipline of een andere wezenlijke bijdrage leveren, 
worden groots in beeld gebracht door middel van portretfotografie die de basis vormt van de 
campagne. Dit uitte zich dit jaar in een postercampagne door de hele stad, digitale schermen en een 
expositie op Rotterdam CS. De karakters en hun verhalen werden verder uitgediept in podcasts en 
online diepte-interviews. Zo staan de Game Changers uit de scene model voor de content en kwaliteit 
van RSCW en kan het publiek zich herkennen en optrekken aan de grote voorbeelden. 

 

Afgelopen editie kozen we ervoor ons niet enkel te richten op sleutelfiguren binnen de disciplines, 
maar ook gamechangers te tonen die normaliter niet gezien worden. Deze werden aangedragen door 
de Game Changers die al in de spotlight staan. Op deze manier ontstond er een gelaagdheid in de 
campagne waardoor bekende en onbekende Game Changers werden geëerd, niet alleen maar om 
welke naam ze hebben, maar wat voor impact ze hebben op de discipline en de maatschappij. 

 

 

Socials 
Een grote verbetering ten opzichte van vorige jaren was de continuïteit: het hele jaar door creëren we 
verbinding en interactie. Op socials hebben we via onze eigen kanalen organisch ruim 250.000 
mensen bereikt. De grootste winst is de verbetering van de betrokkenheid met maar liefst 397% groei 
ten opzichte van 2021, ook realiseerden we bijna 900 nieuwe volgers op instagram. Via betaald bereik 
zagen 200.000 minimaal 2x een aankondiging van RSCW. 



18  

Pers 

Onze inschatting was dat met name het RSCW Mainstage interessant was voor ook bovenregionale 
pers. We hebben in samenwerking met Downtown een nationaal verstuurd met daarin de lineup van 
het RSCW Mainstage. Helaas zijn deze -ook na nabellen- niet opgepakt door landelijke pers. 

 
De regionale media heeft RSCW wel rijk opgepakt. Er zijn 25 online publicaties geweest, De 
publicaties waar RSCW o.a is genoemd: In de Buurt Rotterdam Make it Happen Rotterdam Festivals 
Theater Zuidplein; Rotterdam Topsport, Uitagenda Rotterdam, EB Business, Open Rotterdam, 
Bijenkorf Rotterdam, De Havenloods en 3 voor 12. Ook via de partners zoals Skateland en All Caps is 
er uitgebreid aandacht geweest voor RSCW. 

 
FUNX heeft bij NK Beatbox en tijdens een event in Skateland een reporter langs gestuurd om verslag 
te doen. Daarnaast hebben ze op de eerste dag van het festival artistiek leider Rajiv Bhagwanbali te 
gast gehad die een aantal highlights van het festival uitlichtte. Daarnaast heeft FUNX zowel op socials 
als op hun website een nieuwsitem geplaatst en heeft er een week lang een spotje gedraaid over de 
Muziekstage. 

 

Partners 
Het mooie van RSCW is dat het zoveel diverse programmapartners verenigt in één evenement. 
Tegelijkertijd is dit een flinke uitdaging voor de marketing: hoe geef je aandacht aan alles wat er 
gebeurt, maar zorg je tegelijkertijd voor een uniforme, herkenbare uitstraling? Editie 2022 stond in het 
teken van het zo goed mogelijk naar voren brengen van de RSCW campagne én het versterken van 
de uitingen van de partners. Dit bleek in de praktijk lastiger dan vooraf bedacht, maar desalniettemin 
hebben we gezamenlijk een grote verbeterslag gemaakt ten opzichte van voorgaande jaren. 

 

Uiteindelijk was er een herkenbare overkoepelende RSCW campagne met aandacht voor alle 
verschillende onderdelen, waren RSCW uitingen duidelijk zichtbaar op alle programma-locaties en 
hebben alle partners samen zo’n 4 miljoen mensen bereikt op social media. 

 
Outdoor en branding 

De outdoor campagne bestond uit Posters, Wow Scherm, KPN Scherm, Abri’s in Metro’s, Rotterdam 
Uitagenda Schermen en heeft een bereik weten te genereren van ruim 4,5 miljoen mensen. 
Daarnaast hebben meer zichtbaarheid gecreëerd door samenwerking met De Bijenkorf (Fashion), 
Seegers Breman (Automotive), de activatie op Rotterdam CS en de RSCW kick off stunt op 3 
september in het Centrum van Rotterdam. Ook hebben we geïnvesteerd in branding materialen, 
waardoor RSCW zichtbaar was bij alle programmaonderdelen. RSCW werd breed gedragen en voor 
volgend jaar willen we dat gebruiken om het bereik verder uit te bouwen en de groei in te zetten. 

 
 

4.3 Resultaten publieksonderzoek 

In samenwerking met R2 Research is publieksonderzoek verricht onder bezoekers en deelnemers. 
Bezoekers en contacten zijn ter plekke benaderd om aan het publieksonderzoek deel te nemen of zijn 
door RSCW via hun kanalen uitgenodigd. Helaas is het deelnemen aan dergelijke onderzoeken bij 
ons publiek geen prioriteit. In totaal hebben 36 bezoekers de vragenlijst volledig ingevuld, de 
resultaten zijn daarom indicatief. 

 

Relatief jonge doelgroep bij RSCW; helft woont in Rotterdam zelf 
RSCW trekt een relatief jonge doelgroep: van de deelnemers aan het onderzoek is bijna de helft 
(48%) in een leeftijd onder de 30 jaar. Ongeveer een derde deel (34%) is tussen 30 en 50 jaar 
oud. Van de respondenten woont de helft (50%) in Rotterdam, één op de vijf (19%) woont in de 
omliggende regio en drie op de tien (31%) kwam van buiten de regio naar een activiteit van 
RSCW. De grootste groep (54%) was dit jaar voor het eerst bij RSCW, één op de drie (34%) 
bezocht eerder al 2 of 3 edities. Het festival blijkt met name onder Kindrijke Cultuurvreters (11%), 
Sociale Cultuurhoppers (17%) en Weelderige Cultuurminnaars bovengemiddeld aantrekkelijk. 

 
Bekendheid via-via, via social media en fysieke uitingen in de stad 
De bekendheid met RSCW komt in de eerste plaats door mond-tot-mondreclame (32%), maar 
ook social media (18%) en billboards in de stad (18%) spelen een rol bij de bekendheid. 
Twee derde deel (66%) van de deelnemers wist dat het door hun bezochte onderdeel deel uit maakte 
van RSCW. Slechts een klein deel (17%) bezocht ook andere onderdelen van RSCW. 
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5. ORGANISATIE 

5.1 Organisatieproces 

Stichting Game Changers heeft ten doel: 
“Het bevorderen en stimuleren van street culture en een inclusieve sport, kunst- en cultuursector in 
het algemeen en voorts al hetgeen in de ruimste zin met een en ander verband houdt, daartoe 
behoort en/of daartoe bevorderlijk kan zijn.” 
 
De stichting is gekernmerkt als culturele ANBI. De organisatie onderschrijft de Codes Cultural 
Governance, Culturele Diversiteit en Inclusie en Fair Pay en handelt daarnaar. 

In 2022 werd de tweede geheel autonome editie van RSCW georganiseerd, en de eerste na corona. 

We hadden voor het eerst een groot muziekstage in samenwerking met Festival Downtown. We 
introduceerden een Festivalhart in het Mallegatpark en De Koepels, en hadden meer eigen 
programmering dan in voorgaande jaren. Veel partners deden in voorgaande jaren al mee, maar we 
hadden ook een tiental nieuwe partners. 

 
Dit tezamen met een bijna geheel nieuw team (nieuwe zakelijk leider, marketeer en producent) zorgde 
ervoor dat 2022 in het teken stond van pionieren. Hiermee hebben we in een korte tijd mooie dingen 
neer weten te zetten. Maar ook waren er belangrijke lessen zoals het vervroegen van de cyclus van 
evalueren-aanvragen-organiseren, het intensiveren van het contact met de programmapartners en het 
verder uitkristalliseren van onze visie en positionering als festival. Hiervoor zijn meer middelen (mn. 
meer uren voor de artistieke en zakelijk leiding) en expertise nodig, vandaar dat wij een aanvraag 
hebben gedaan voor de Impulsregeling van gemeente Rotterdam. Inmiddels is deze positief 
ontvangen en gehonoreerd. 
 
BESTUUR EN ROOSTER VAN AFTREDEN 
 

Naam Geboortejaar M/V Maatschappelijke 
Functie 

Functie 
in Raad 
van 
Toezicht 

Benoeming 
Eerste 
Termijn 

Heleen 
Hulshof 

1971 V Directeur 
Mullerfonds 

Voorzitter 11-08-2020 

Joan 
Nunnely 

1969 V Ondernemer, 
Gemeenteraadslid 
D66 

Raadslid 27-07-2020 

Hian Lie 
Ko 

1967 V Eigenaar en 
advocaat Ko & Co 
Advocaten 

Raadslid 27-07-2020 

Hanneke 
De Jong 

1983 V Jr. Booker 
Urban/Hiphop 
Mojo Concerts 

Raadslid 27-07-2020 

 

VERGADERINGEN 

Het bestuur heeft in 2022 vier keer vergaderd, op 31 januari, 4 april, 17 oktober en 8 november. In de 
vergaderingen is het beleid van de stichting vastgesteld, werden de budgetten en verdere contracten 
besproken en goedgekeurd en wordt er toegezien of de bedrijfsvoering en de administratie. Er zijn 
geen voorvallen belangenverstrengelingen gesignaleerd en er zijn geen besluiten goedgekeurd 
waarbij er sprake was van tegenstrijdige belangen.  

VERTROUWENSPERSOON 

Het bestuur maakt het mogelijk dat mensen die werken voor de stichting of voor RSCW en 
onregelmatigheden menen waar te nemen, dit zonder risico’s kunnen melden. Rajiv Bhagwanbali is 
aangewezen al vertrouwenspersoon. Er zijn geen meldingen van onregelmatigheden geweest. 
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5.2 Festivalteam 

Kernteam 
Artistiek leider Rajiv Bhagwanbali 

Zakelijk leider Jade Schiff 

Programmateam Rajiv Bhagwanbali, De Nieuwe Lichting, Mitchel Samson, Anthony Benjamin 
Marketing Coordinator Chantal Musquetier (We Are Creatives United) 
Marketing medewerker Ayla Teunissen (We Are Creatives United) 
Fondsenwerving Dirk Evers 
Producent Anthony Benjamin 

 

5.3 Partners 

Street culture 
Cult North Wereldmuseum 
Spraakuhloos Rotterdam Airlines 

Hedone Hiphop Kingz 
ALL CAPS Bubbling TV 
International Dance League Punch Out Battles 
Perfect Beat Challenge 
Kijk je Kop Street Sports 

Luxor Theater Rotterdam Skateland 
NK Beatbox Teenage Riot 
Breakin’ Convention (VK) World Freestyle Basketball Association (WFBA) 
Levels Roffa Breaking 
Share Your Art Notorious IBE 
De Nieuwe Lichting Rush World 

SKVR Brassbandschool Concrete Lions 
Theater Rotterdam House of Urban Arts 
Productiehuis Flow Panna K.O. 
Stichting Urban Culture Lab 
Statt Inc 
Alien Mag 
Pretty Girls Like Trap Music 
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5.4 Code Cultural Governance 
 
Stichting Game Changers is nog een jonge organisatie, aangestuurd door een artistiek en zakelijk 
leider, die tevens directeur/bestuurders zijn. Stichting Game Changers hanteert de Governance Code 
Cultuur. Er wordt gewerkt met het Raad van Toezicht model. De Raad van Toezicht bestaat uit leden 

die deze functie onbezoldigd vervullen. Een bestuurs- en directie reglement zijn in 2020 opgesteld en 
vastgesteld door de Raad van Toezicht. Stichting Game Changers is aangemerkt als culturele ANBI. 

 
 

5.5 Code Diversiteit & Inclusie 
 

Dat Stichting Game Changers de code Diversiteit & Inclusie omarmt is evident. Samen met onze partners 
werken wij aan de erkenning en emancipatie van sport, cultuur en kunst van de straat. We 
vertegenwoordigen en bedienen daarmee de (veelal) jonge bevolking uit alle geledingen van de 
Rotterdamse samenleving. Street culture is inmiddels niet meer weg te denken uit het leven van jongeren 
en jongvolwassenen. Zowel binnen de organisatie en programmering als in het betrekken van partners en 
publiek realiseren wij al vanaf de start een diversiteit die een goede afspiegeling is van de stad Rotterdam. 
  
Tegelijkertijd zijn er aandachtspunten waar wij ons bewust van zijn en actief aan werken. Van dagelijkse 
leiding, tot programmapartners en uitvoerders op de events: RSCW is een ware mix van mensen als het 
gaat om etnische afkomst, leeftijd en sociaaleconomische status. Omdat dit niet een streven is maar een 
gegeven, gaan wij ervan uit dat dit de komende jaren niet wezenlijk verandert. Wel hebben we expliciet 
aandacht voor de positie van onderbelichte groepen in street culture en -sports, waaronder de LGTBIQ+ 
community en vrouwen. Zo bestaat onze Raad van Toezicht alleen uit vrouwen en stimuleren we in onze 
eigen programmering en die van partners een meer evenredig aandeel vrouwen op het podium, in het veld 
en/of in beeld te hebben. 
  
Het publiek van RSCW is jong en divers. Wij bereiken doelgroepen die voor veel culturele instellingen verre 
van vanzelfsprekend zijn. In ons programma hebben we aandacht voor meer crossovers tussen de 
verschillende disciplines en het organiseren van ontmoetingen tussen publieksgroepen. 
  
We streven naar een zeer laagdrempelige toegankelijkheid voor iedereen. De presentatieplekken zijn goed 
te bereiken zijn met OV. Bovendien zijn de meest van onze events gratis of wordt een lage entreeprijs 
gehanteerd. De komende edities zullen we meer aandacht hebben voor de toegankelijkheid van onze 
events voor mensen met een beperking, zoals bijvoorbeeld rolstoeltoegankelijkheid. 

 
5.6 Fair Practice Code 
 

Stichting Game Changers onderschrijft de Fair Practice Code en verhoudt zich tot de uitgangspunten daarin 
met betrekking tot solidariteit en kunstenaarshonoraria. Wij staan immers voor de emancipatie van street 
culture waarin veel communities & grassroots organisaties niet over dezelfde middelen beschikken als 
gevestigde partijen. En hoewel vaste richtlijnen nog ontbreken voor onze discipline, wordt bij zowel 
medewerkers als de uitvoerende artiesten uitgegaan van fair practice, waarbij ‘loon naar werk’ het leidende 
principe is. 
  
Tegelijkertijd zijn wij een jonge organisatie en een groeiend festival waarbij het ook een kwestie van 
investeren is, zo werkt de artistieke en zakelijke leiding nu beduidend meer uren dan vooraf ingeschat en 
vergoed. Juist om de groei te kunnen bijbenen is het daarom van belang dat de leiding meer uren tot 
haar/zijn beschikking krijgt. 
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6. FINANCIËN 

6.1 Uitgaven 

RSCW heeft een hoge ambitie als het gaat om de kwaliteit en omvang van de programmering. 
In het verlengde daarvan zijn de kosten ook hoog. Uitgaande van een groeiend programma en 
publieksbereik en de professionalisering van programma en organisatie, was aanvankelijk een 
begroting opgesteld van € 730.000,-. 

 

Hoewel het festival een zeer breed draagvlak heeft, bleek in de organisatiefase al dat niet alle 
partners mee konden gaan in deze groei. Het was de eerste voltallige editie Ook werd ervoor 
gekozen om het mainstage programma gratis aan te bieden. Uiteindelijk is het festival afgerond met 
een bedrag van € 636.231,- aan lasten. 

 
Belangrijkste wijzigingen waren een bezuiniging op het festivalhart programma, dat door zeer slecht 
weer grotendeels naar indoor locaties werd verplaatst waardoor een kleinere productie nodig was. 
Andersom vroeg het Mainstage om meer uitgaven. Hier groeiden de kosten. Dit kwam enerzijds door 
een extra mogelijkheid die DNL met Downtown kreeg om Jonna Fraser en een afterparty in Worm te 
financieren en anderzijds hadden we te maken met flink hogere productie-, techniek en 
personeelskosten. Het NK Beatbox was een groot succes, mede doordat hier een extra investering is 
gedaan kon een internationale Mediapartner worden gestrikt wat zorgde voor een groot online bereik. 
Andersom konden programma’s als het NK BMX en Breaking in Rotterdam tegen lagere kosten worden 
gerealiseerd. De activteitenlasten kwam daardoor neer op € 573.971,-. 

 
 

6.2 Inkomsten 

RSCW is verheugd met een breed draagvlak van partijen die het belang ervan onderschrijven en 
gezamenlijk het festival mogelijk maken. 

 

Overheid 
Als mede initiatiefnemer voor de oprichting van RSCW, draagt de gemeente Rotterdam het festival 
een warm hart toe en draagt vanuit meerdere doelstellingen bij aan de basisfinanciering, aansluitend 
bij de doelen voor cultuur, sport, evenementenbeleid en jeugd. In totaal draagt de gemeente 42% van 
de begroting en legt daarmee het belangrijkste fundament. 

 
Partners 
RSCW komt tot stand dankzij de intensieve samenwerking met een keur aan partners, die ook vanuit 
hun eigen doelstelling bijdragen aan het programma. Zo zorgen we ervoor dat 1+1 = 3 en gezamenlijk 
een grotere impact wordt gerealiseerd. De partners dragen ook financieel een groot deel van het 
festival. Met in totaal een inbreng van € 200.955,- financieren zij een derde van het totale budget. 

 
Fondsen 
RSCW wordt georganiseerd vanuit een autonome stichting die een eigen beleid voert gericht op 
maatschappelijke, culturele en sportieve impact. In het verlengde daarvan zijn ook meerdere fondsen 
bereid gevonden de activiteiten te steunen. In totaal droegen zij € 133.243,-  bij aan het budget. Deze 
steun is evenzeer gewaardeerd, als noodzakelijk om deze meerwaarde voor de ontwikkeling van de 
streetculture scene en haar vele bezoekers en deelnemers te kunnen verzilveren. 

 
Publieksinkomsten 
Als laagdrempelig en grotendeels gratis evenement zijn de publieksinkomsten beperkt. Ambitie was 
om met de kaartverkoop voor het Mainstage programma een stap te zetten naar meer recette. 
Doordat dit uiteindelijk gratis werd aangeboden, bleven de publieksinkomsten beperkt tot € 18.332,-. 
Voor komende edities onderzoeken we of we dit verder kunnen laten toenemen. 

 

Al met al werd het festival afgesloten met een tekort van € 13.701,- Dit zal worden aangevuld met de 
kleine reserves die de stichting in 2021 heeft opgebouwd. 
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